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ALDI schaltet auf Hähnchenfleisch mit 

höheren Tierschutzkriterien um 

Erpe-Mere, den 16. Juni 2022 – ALDI erweitert sein Angebot an 

Hühnerfleisch, das höheren Tierschutzkriterien entspricht. Ab jetzt gibt 

es sechs zusätzliche Produkte mit dem „Bien-Être Belgique“-Siegel in 

den Regalen. Auf diese Weise kommt ALDI seinem Ziel, bis 2026 100% 

frisches und tiefgefrorenes Hähnchenfleisch mit mehr Rücksicht auf 

das Tierwohl anzubieten, einen Schritt näher.  

Im vergangenen Herbst hat ALDI sich dem European Chicken Commitment, 

besser bekannt als Better Chicken Commitment (BCC), angeschlossen. Damit 

engagiert der Discounter sich für besseren Hühnerschutz. Dieses Engagement 

wird jetzt in Belgien mit dem „Bien-Être Belgique“-Siegel weitergetragen. 

Konkret bedeutet dies, dass das Hühnerfleisch belgisch ist und von langsamer 

wachsenden Hühnerrassen stammt. Die Tiere erhalten mehr Bewegungsraum 

und die Ställe werden mit mehr Tageslicht, Sitzstangen, Pickobjekten und 

Strohballen ausgestattet, um das natürliche Verhalten anzuregen. Darüber 

hinaus wird der Einsatz von Antibiotika auf das absolut Notwendige 

beschränkt. 

Sechs zusätzliche Hühnerfleischprodukte 

Aufgrund seines Engagements setzte ALDI mit der Einführung eines  nach 

diesen Tierschutzkriterien gezüchtetes Brathähnchens das Wort sofort in die Tat 

um. Jetzt macht der Discounter einen nächsten wichtigen Schritt. „Künftig 

finden unsere Kunden sechs zusätzliche Hühnerfleischprodukte mit dem Bien-

Être Belgique-Siegel“, sagt Celine Waegebaert, Category Manager Fresh Meat 

bei ALDI. „Es geht um Hähnchenflügel, Hähnchenfilet, Hähnchenschenkel, 

Hähnchenfiletstücke, Hähnchenwürfel und Hähnchenkeulen.“ 

In einer ersten Phase werden alle ALDI-Geschäfte drei Bien-Être Belgique-

Artikel anbieten: Hähnchenwürfel, Hähnchenflügel und Hähnchenkeulen. Die 

65 größten ALDI-Geschäfte werden alle sechs Produkte verkaufen. Der 

Hühnerfleischsektor hat erst vor kurzem mit der Umstellung auf Bien-Être 

Belgique-Fleisch begonnen. Trotz der aktuellen begrenzten Mengen hat ALDI 

beschlossen, die Hühnerzüchter ab sofort zu unterstützen. 

Weil das Hähnchenfleisch strengeren Tierschutzanforderungen entspricht und 

der Hühnerzüchter die notwendigen Investitionen tätigt, zahlt ALDI dem 
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Hühnerzüchter einen etwas höheren, aber fairen Preis. Dank dieses korrekten 

Preises unterstützt Belgien den belgischen Hühnerfleischsektor bei der weiteren 

Umstellung und hält der Discounter nachhaltige Produkte für das breite 

Publikum erschwinglich. 

Belgisch mit Rücksicht auf mehr Wohlbefinden 

Das Bien-Être Belgique-Siegel steht im Einklang mit ALDIs Vision von Qualität 

und mehr Tierwohl. 90% unseres Standardsortiments an Frischfleisch ist 

belgischen Ursprungs. „Wir sind stolz auf die zunehmende Erweiterung der 

Hühnerfleischprodukte die höheren Tierschutzkriterien entsprechen“, sagt Lien 

Broothaers, Manager Corporate Responsiblity bei ALDI. „Unser Engagement 

für den Tierschutz ist Teil unserer Vision von Qualität und Verantwortung. Dank 

Bien-Être Belgique setzen wir als Discounter einen wichtigen Schritt in die 

richtige Richtung.“ 

*** 

Zugehörige Bilder finden Sie über diesen Link: https://we.tl/t-O9HdUECpgg  

Nicht zur Veröffentlichung: 

Für weitere Informationen wenden Sie sich bitte an: 

Jason Sevestre 

Sprecher 

Tel: + 32 (0)494 58 39 00 

E-Mail: media@aldi.be 

 

Über ALDI Belgien: 

ALDI ist der führende Discounter in Belgien. Mit 440 Geschäften im ganzen Land, die von 7 

Regionalgesellschaften verwaltet werden, erreicht ALDI Belgien mehr als 80 Prozent der belgischen Bevölkerung. 

Mehr als 7.700 Mitarbeiter bilden das Herzstück dieser wachsenden Gruppe.  

ALDI Nord ist einer der führenden internationalen Einzelhandelskonzerne. Der Discounter setzt auf qualitativ 

hochwertige Produkte zu niedrigen Preisen. Der Schlüssel zum Erfolg der Gruppe sind die mehr als 77.000 

Mitarbeiter in Deutschland, Belgien, Dänemark, Frankreich, Luxemburg, den Niederlanden, Polen, Portugal und 

Spanien.  

Mehr Informationen unter https://www.aldi.be/de/  
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