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Nettement plus de Belges optent pour des marques 

propres en réponse à l’inflation croissante  

Erpe-Mere, 24 mars 2022 – Les marques propres sont plus populaires que 

jamais. Lors de cette période d’inflation croissante, plus de 7 Belges 

sur 10 optent davantage pour des marques propres dans les 

supermarchés. Le consommateur voit par le biais des marques 

propres une solution pour mieux maîtriser le budget ménager. C'est ce 

qui ressort d'une enquête réalisée par iVOX pour ALDI Belgique. 

Depuis l’inflation croissante de ces derniers mois, la majorité des Belges est à la 

recherche d’astuces pour réduire les coûts. La recherche de prix bas et 

d’alternatives moins chères se reflète dans le comportement d’achat du 

consommateur. Ainsi, une enquête représentative menée par iVOX démontre que 

la comparaison des prix est devenue une routine quotidienne pour plus de 4 

Belges sur 5. Et ce qui se trouve dans le caddie a également changé. 

Valeur sûre 

Les marques propres gagnent nettement en popularité. Plus de 7 Belges sur 10 

indiquent qu’ils achètent plus souvent des marques propres depuis la hausse 

d’inflation. Observation frappante : les marques propres sont un peu moins 

populaires en Wallonie (69%) qu’au nord du pays (75%).  

Les marques propres séduisent en ces temps un nouveau groupe de 

consommateurs. Plus de la moitié des répondants qui auparavant ne 

s’intéressaient pas ou peu aux marques propres, mettent (davantage) de marques 

propres dans leur caddie. 

Économiser sur le budget ménager est la principale motivation pour choisir les 

marques propres. Les jeunes (<= 34 ans : 77%) y sont encore plus attentifs que 

les personnes plus âgées (55+ : 66%).  

La popularité des marques propres se poursuivra également à plus long terme. 

Pas moins de 3 Belges sur 4 ont l’intention de continuer à acheter des marques 

propres, même lorsque l’inflation se ressentirait moins.  

Ce sont surtout les jeunes (= < 34 ans) qui sont convaincus : plus de 4 jeunes sur 

5 affirment qu’ils continueront d’opter pour des marques propres à l’avenir.  
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Au moins la moitié du prix  

Lors des semaines à venir, ALDI fera le compte pour le consommateur en 

calculant les bénéfices que les consommateurs retirent s’ils optent pour les 

marques propres. « Chaque semaine, nous montreront la différence de prix entre 

un panier identique de grandes marques vendues chez ALDI et de marques 

propres d’ALDI. Ainsi, nous voulons aider les Belges à faire des choix bénéfiques 

pour leur budget », explique Isabel Henderick, Managing Director Marketing et 

Communication chez ALDI Belgique. « Les consommateurs ressentiront 

clairement que nos marques propres sont un choix intelligent. Plus de 90 % de 

notre gamme fixe se compose de marques propres. Elles sont souvent au moins 

moitié moins chères que les grandes marques. Ce sont des belles économies à la 

fin du mois. »  

*** 
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Au sujet du sondage : 

Il s'agit d'un sondage en ligne réalisé par le bureau d'étude iVOX sur requête d'ALDI Belgique entre le 4 mars 2022 et le 11 

mars 2022 auquel 1 000 Belges représentatifs de toutes les langues, de tous les genres, de tous les âges et de tous les 

niveaux d'éducation ont répondu.  

À propos d’ALDI Belgique : 

ALDI est le leader du discount en Belgique. Avec 440 magasins à travers le pays, gérés par 7 centrales régionales, ALDI Belgique 

touche plus de 80 pour cent de la population belge. Plus de 7 900 collaborateurs forment le cœur de ce groupe de sociétés en 

pleine croissance.  

ALDI Nord est un des groupes de commerce de détail les plus importants sur le plan international. Le discounter s'engage à 

offrir des produits d'une qualité supérieure à bas prix. La clé du succès de ce groupe réside dans son effectif total de plus de 

77 000 collaborateurs en Allemagne, en Belgique, au Danemark, en France, au Luxembourg, aux Pays-Bas, en Pologne, au 

Portugal et en Espagne.  

Plus d’informations sur www.aldi.be/fr  
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