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OBJECTIFS INTERNATIONAUX ALDI BELGIQUE ET ALDI LUXEMBOURG ALDI DANEMARK ALDI FRANCE ALDI NORD ALLEMAGNE ALDI PAYS-BAS ALDI POLOGNE ALDI PORTUGAL ALDI ESPAGNE IMPRESSION
DES OBJECTIFS CLAIRS ET MESURABLES
Dans le cadre de notre programme de RSE', nous fixons des objectifs clairs dans tous les domaines, y compris pour les axes principaux :

Description des objectifs Situation en 2019 et prochaines étapes 0DD

CLIENT ET PRODUIT

100% des matériaux certifiés durables et/ou recyclés pour
tous les emballages de vente d’ici fin 2020

100 % d’emballages recyclables, compostables ou
réutilisables d’ici fin 2025

Certification durable pour tous les nouveaux emballages de
vente (FSC®, PEFC™, Ecolabel EU ou normes comparables),
ou composition a plus de 70% de matériaux recyclés, chez
ALDI Nord, selon la disponibilité d'ici fin 2020. Cette exi-
gence concerne tous les produits de marque de distributeur

i
125
15.2
dans les gammes de produits standard et saisonniers, et

les produits de la gamme alimentaire ponctuels.

ooy

12 et
- Projet en cours. Voir Gamme de produits responsables. C%

100 % des emballages des produits a marque de distri-
buteur doivent étre recyclables, compostables ou réutili-
sables d’ici fin 2025.

Réduction de 15 % du poids total des emballages de pro-
duits @ marque de distributeur (hors fruits et légumes) - ) : e 125
d'ALDI Nord (proportionnellement aux ventes) d'ici fin 2025 - Nouvel objectif. Voir Gamme de produits responsables. (ee] 122

(année de référence : 2020).

Suppression des sacs en plastique jetables (sauf les sacs
pour les fruits et legumes) d'ici fin 2021

Interdiction des produits en plastique a usage unique
d’ici fin 2020

1 Chaque société ALDI peut définir ses propres objectifs qui peuvent aller au-dela de ceux fixés par ALDI Nord. Si des réglementations nationales
d’un pays ALDI sont plus exigeantes que les objectifs publiés, la réglementation nationale prévaut et est appliquée dans le pays correspondant.

Déploiement de sacs (ou filets) réutilisables (proposés a

. . Projet en cours. Projet pilote et déploiement en Allemagne en 12 g 125
la vente pour le consommateur] pour les fruits et légumes . ; . 122
. 2019. Voir aussi Gamme de produits responsables. (o]
dans tous les points de vente.
Suppression des sacs en plastique jetables (excepté pour
les fruits et legumes] d'ici fin 2021 : Pour atteindre cet
objectif, l'assortiment de sacs réutilisables sera élargi. Ces
sacs doivent étre réparables et/ou lavables et doivent étre - Nouvel obiectif 12 125
identifiables comme étant réutilisables, de par leur résis- ) ’ (ee] 122

tance et ergonomie. Les sacs qui ne répondent pas a ces
exigences ne sont pas couverts par cet objectif. Les sacs en
papier ne sont pas concernés par cet objectif.

Mettre fin a la vente de produits en plastique a usage
unique comme les assiettes, les couverts, les gobelets,
les pailles, les batonnets mélangeurs et coton-tiges dans
toutes les sociétés ALDI d'ici fin 2020. Les articles indis-
pensables seront remplacés par des alternatives plus res-
pectueuses de l'environnement ou réutilisables.

Projet en cours. Les cotons-tiges ont été remplacés par une 12 e

. . ; . g 12.5
- alternative durable. Voir aussi Gamme de produits respon- 12.2

sables.

8

Clé

. Nouveau . En cours . Objectif atteint

OO En continu
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suivants : petit-déjeuner, produits laitiers, plats cuisinés
réfrigérés, surgelés et boissons non alcoolisées, dans
toutes les sociétés ALDI d'ici fin 2022.

Clé

. Nouveau . En cours . Objectif atteint

OO En continu

OBJECTIFS INTERNATIONAUX ALDI BELGIQUE ET ALDI LUXEMBOURG ALDI DANEMARK ALDI FRANCE ALDI NORD ALLEMAGNE ALDI PAYS-BAS ALDI POLOGNE ALDI PORTUGAL ALDI ESPAGNE IMPRESSION
Description des objectifs Situation en 2019 et prochaines étapes 0DD
100 % de nos produits biologiques (fruits et légumes biolo-

9 . . n n 7 giques) ne seront pas emballés ou auront des emballages 12 oo
B e IEMBAUSS OURE [ Hle< dans toutes les socistés ALDI d'ici fin 2023, L'uti- - Nouvel objectif. —
avec des emballages durables d'ici fin 2023 L . oA e L (@)

lisation de plastique doit étre réduite au minimum - tout en
préservant la qualité des produits et en limitant les pertes.
Au moins 40 % des produits de la gamme fruits et légumes
Augmentation des articles vendus en vrac (sans embal- seront vendus sans emballages dans toutes les sociétés 12 oo
lages) dans la catégorie des fruits et légumes pour ALDI d'ici fin 2025. Pour les produits qui requierent un ) Nouvel objectif. o
atteindre au moins 40 % d'ici fin 2025 emballage, seuls des emballages durables et respectueux
de l'environnement seront utilisés
. . . . 100% des intercalaires en plastique dans les caisses de 12 o
Suppression des intercalaires en plastique dans les ) , o B ]
. e transport de fruits et légumes de toutes les sociétés ALDI Nouvel objectif.
caisses de transport d'ici fin 2021 e (@e]
seront retirés d'ici fin 2021.
Uniformiser les critéres pour les produits destinés aux Nouvel_objectn‘. En 2017, ALDI Belg|gue asigne
. . . le Belgian Pledge, un engagement visant a interdire
enfants chez ALDI Nord selon les directives nationales, et s . . .
tout en s’efforcant de se conformer aux recommandations les publicités pour des produits néfastes pour la santé e
Optimiser la composition de 100 % des produits destinés . i . .y . destinées aux enfants de moins de 12 ans. ALDI Pays-Bas a 2
e de 'OMS. Les produits destinés aux enfants qui ne sont » . . .
aux enfants d’ici fin 2021 o . créé de nouvelles directives pour 'emballage (@)
pas conformes seront supprimés de la vente ou réétique- . L . .
A A L . L des produits destinés aux enfants afin de garantir le res-
tés d'ici fin 2021. Optimiser tous les produits destinés aux . . . . .
. P . pect des réglementations a venir. Voir Transparence et
enfants, quelle que soit la catégorie de produits. Lo
Communication.
Eviter le marketing sur les produits néfastes pour la santé EV|te‘r e marketing sur l.es prodmt; ‘m’efastes pour l? sante 2
. . . aupres des enfants et faire la publicité et la promotion de L -
et promouvoir des produits plus sains pour les enfants . . ) . . - Nouvel objectif. [{{§
d'ici fin 2021 produits sains [y compris les fruits et légumes) dans toutes -w
: les sociétés ALDI d'ici fin 2021.
Lancer des marques de distributeur pour les produits Lancer et promouvoir une nouvelle marque ALDI pour - Nouvel obiectif
destinés aux enfants d'ici fin 2021 enfants d’ici fin 2021. ) ’
. i . . . Coopération avec des fournisseurs, des organisations et
Coopérer au moins avec un partenaire au niveau national A .

. . . R des spécialistes pour améliorer les gammes actuelles de L
ou international sur la gamme de produits destinés aux . -y . Nouvel objectif.
enfants d'ici fin 2021 produits destinés aux enfants et pour travailler sur des

innovations pour toutes les sociétés ALDI d'ici fin 2021.

Améliorer les produits en optimisant la composition nutri-

tionnelle (e.g réduire la teneur en sel, sucre ou matiéres

grasses, ou augmenter la teneur en fibres) et proposer
Amélioration de la composition nutritionnelle dans 100 %  des gammes de produits pour les clients ayant des besoins - Nouvel obiectif. Voir Gamme de produits responsables 25"&(
des catégories de produits sélectionnés d’ici fin 2022 diététiques particuliers dans les catégories de produits ) ’ P P ’ -w

122

o
e

125
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CLIENT ET PRODUIT

ajoutées environnementales et sociales de nos produits

Lancement d’'une marque de distributeur pour les produits
végétariens et végétaliens pour tous les nouveaux produits
d’ici fin 2021

Ajout d'un label sur 100 % des produits végétariens et
végétaliens pour tous les nouveaux produits/achats a par-
tir de 2021

Augmentation des produits a base de viande portant le
label ATC

telles que le bien-étre animal, les produits végétaliens, l'éti- -

quetage nutritionnel spécifique et les projets sociaux.

Identifier les produits manquants afin de compléter l'as-
sortiment bio dans chaque pays ALDI et chaque groupe de -
produits.

Elargir les gammes de produits végétariens et végétaliens,
avec une certification (e.g le V-Label) dans toutes les
sociétés ALDI.

Introduction d’'une marque de distributeur commune pour
les produits végétariens et végétaliens (nouveaux produits) -
dans l'ensemble des pays ALDI d’ici fin 2021.

Labellisation de 100 % des produits végétariens et végéta-
liens (V-label, Vegan Flower) pour tous les nouveaux pro-

duits référencés et achetés, avec un focus sur les articles
non alimentaires, a partir de 2021.

Augmentation du nombre d'articles contenant de la viande
porteurs de ALDI Transparency Code (ATC).

OBJECTIFS INTERNATIONAUX ALDI BELGIQUE ET ALDI LUXEMBOURG ALDI DANEMARK ALDI FRANCE ALDI NORD ALLEMAGNE ALDI PAYS-BAS ALDI POLOGNE ALDI PORTUGAL ALDI ESPAGNE IMPRESSION
Description des objectifs Situation en 2019 et prochaines étapes 0oDD
T Y Euetagelnttritionnel [par exemple Projet en cours. ALDI France étiquettera les premiers produits
- o Ao - AT - L en 2020. ALDI Belgique commencera également a utiliser le 2t W
Etendre U'étiquetage nutritionnel spécifique N.utr! Score, The Keyhole] pour les produits a marque de - Nutri-Score en 2020. ALDI Pays-Bas commencera la mise en & o)
distributeur. N . . S
place aprés la mi-2021. Voir Transparence et Communication.
Améliorer l'étiquetage et communiquer sur les valeurs ajou-
Améliorer l'étiquetage et communiquer sur les valeurs tées durables du produit (environnementales et sociales),

Nouvel objectif. 1 178 produits en 2019 ; +15 % par rapport a
l'année précédente. Voir Gammes des produits responsables.

Nouvel objectif. 494 produits en 2019 ; +82% par rapport a
l'année précédente. Voir Gammes des produits responsables.

Objectif atteint. LATC était apposé sur 100 % de la viande fraiche
chez ALDI Belgique, ALDI Nord Allemagne, ALDI Pays-Bas et
ALDI Luxembourg dans les gammes de produits standard. Il est
également utilisé sur les produits a base de viande chez ALDI
France, ALDI Pologne, ALDI Portugal et ALDI Espagne.

Mise en place de bonnes pratiques communes pour
réduire le gaspillage alimentaire d‘ici fin 2020

Mise en place de bonnes pratiques communes pour la
gestion des invendus alimentaires dans les magasins ALDI
d'ici fin 2020 (anciennement 2017).

Clé

. Nouveau . En cours . Objectif atteint

Objectif non atteint. IL était prévu de publier de bonnes pratiques
internationales sur la réduction du gaspillage alimentaire fin 2017.
En raison des diverses exigences sous-jacentes des différents pays
ALDI, le projet a été reporté jusqu’a nouvel ordre. Cependant, ce
sujet reste important pour nous. C'est pourquoi lobjectif a été rem-
placé par les objectifs suivants.

OO En continu

12.8
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0BJECTIFS INTERNATIONAUX ALDI BELGIQUE ET ALDI LUXEMBOURG ALDI DANEMARK ALDI FRANCE ALDI NORD ALLEMAGNE ALDI PAYS-BAS ALDI POLOGNE ALDI PORTUGAL ALDI ESPAGNE IMPRESSION

Description des objectifs Situation en 2019 et prochaines étapes 0DD

Intégrer 100 % des points de vente ALDI dans des coopé-
rations avec des associations afin de réduire le gaspillage

alimentaire d'ici 2021 (par exemple Tafel, Too Good To Go, Nouvel objectif. 81 % des points de vente ont donné des pro-
Intégrer 100 % des points de vente dans un partenariat Refood). - duits alimentaires encore consommables en 2019, soit une
visant a réduire le gaspillage alimentaire d’ici fin 2021 augmentation de 4 points de pourcentage par rapport a l'an-

L'objectif est atteint si ‘chaque maga§|n travaille réguliere- née précédente.
ment* avec un ou plusieurs partenaires.

*« Régulierement » signifie faire des dons aussi souvent que possible .

= Proposer des articles issus des invendus ou des Développer des produits concus avec des invendus ou des
2 P s 2 2 — PN . . produits écartés des circuits de distribution alimentaires et L
= produits écartés des circuits de distribution alimentaires : . , . . I - Nouvel objectif.
a d'ici fin 2021 introduction d’au moins un produit dans des catégories de
E produits définies d’ici fin 2021 chez ALDI Nord.
T T T T T T
= 100% des produits nationaux sont identifiés par un label

100% des produits nationaux sont identifiés par BB e Tptelaves Lo drapeau national, d'ici fin - Wy

e - 2021 pour tous les nouveaux produits référencés ou ache- - Nouvel objectif. 128
un label spécifique d'ici fin 2021 a Bt . i . (@0)
tés dans les catégories de produits concernées : fruits et

légumes, produits laitiers, viandes et poissons frais.

Développement de gammes de produits régionaux dans Nouvel objectif. En Allemagne, nous avons lancé
Développer des gammes de produits régionaux chaque pays ALDI d’ici fin 2021, dans les catégories de - la nouvelle marque propre EINFACH REGIONAL
dans chaque pays ALDI d’ici fin 2021 produits concernées : fruits et légumes, produits laitiers, (« simplement régional ») en 2019. Voir Transparence

viandes et poissons frais. et Communication.

Transition de 100 % des produits végétariens et végétaliens

a marque de distributeur a base de soja vers un soja d’ori-

gine européenne ou certifié et encouragement des alterna- - Nouvel objectif.
tives au soja, e.g des produits a base de pois, d’ici fin 2021

chez ALDI Nord.

100 % de produits végétariens et végétaliens
a base de soja sont durables d’ici fin 2021

Transition vers une huile de palme physiquement certifiée
RSPO pour tous les produits a marque de distributeur conte-

12 Srouen
100 % d’huile de palme certifiée RSPO d'ici fin 2019 nant de Uhuile de palme (Table ronde sur Uhuile de palme [N Objectif non atteint. 98,6% en 2019 o 12
durable - RSPO) d’ici fin 2019 (anciennement 2018) chez
ALDI Nord.

Transition vers un café certifié durable (UTZ/Rainforest

:'lijcginf]iinzt;tzlgn de la part de café certifié durable e e eadeWbi5) pour certains|produits 8 marque de - rPrOJetrfr? (;OL:]I;]S,. 53 r/’o er:j 2[:]:9 ; +2 points de pourcentage par
distributeur d'ici fin 2020 chez ALDI Nord apportatannee precedente.

Augmenter a 40 % la part des produits certifiés durables

CHAINE D°’APPROVISIONNEMENT ET RESSOURCES

40 % de l'assortiment de tisanes et infusions (UEBT/UTZ, logo bio de UUE, label Fairtrade ou UTZ/Rain- : ) = "
i de fruits certifié durable d'ici fin 2020 forest Alliance Certified™) pour les tisanes et les infusions de -‘ Projet en cours. 37 % en 2019. (e'e]
fruits @ marque de distributeur d’ici fin 2020 chez ALDI Nord.
Transition de tous les produits en bois ou issus de bois vers
. e e des matériaux certifiés durables (FSC®, PEFC™, écolabel - Projet en cours. 88 % en 2019 ; + 11 points de pourcentage par [ 122
0y
B =eant il durable d'icl fin 2020 européen ou normes comparables) d’ici fin 2020 chez - rapport a l'année précédente. (e} 152

ALDI Nord.

Clé
. Nouveau . En cours . Objectif atteint OO En continu
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OBJECTIFS INTERNATIONAUX ALDI BELGIQUE ET ALDI LUXEMBOURG ALDI DANEMARK ALDI FRANCE ALDI NORD ALLEMAGNE ALDI PAYS-BAS ALDI POLOGNE ALDI PORTUGAL ALDI ESPAGNE IMPRESSION
Description des objectifs Situation en 2019 et prochaines étapes 0DD
E:;:Zaet[;m;;it:g;? g:t;anbiclssaéexBeCTpé;(i;,fl-r;c;uorctijsm/ Projet en cours. Publication de la Politique internationale 12 sy
o S 7 0 ) ) . .34 9 . ; _ — 122
100 % de coton certifié durable d'ici fin 2025 AR S . (g de maison dane > g;ctl;atedea:c;taon ipt?lz'gr{:éée /Ur?ér;éQ(i(J;:té+3 points de pour- %S
toutes les sociétés ALDI d'ici fin 2025. ge parrapp P '
Accroissement continu de la part de plantes et de fleurs
N i certifiées durables (par exemple GLOBALG.A.P. complétée Projet en cours. Voir Responsabilité sociale dans la chaine oy 122
e BIEtplantes certifices durables du module GRASP ou autres normes équivalentes) dans - d'approvisionnement. (@)

Evaluation sociale de tous les producteurs de fruits et
légumes

toutes les sociétés ALDI. (La date cible a été supprimée.)

Accroissement continu de la part de fruits et légumes cer-
tifiés durables (par exemple GLOBALG.A.P. complétée du

module GRASP ou autres normes équivalentes) dans toutes

les sociétés ALDI. (La date cible a été supprimée.)

Projet en cours. Voir Responsabilité sociale dans la chaine
d’approvisionnement.

Interdiction de certaines substances chimiques définies
en 2020

Développement de systémes de controle et de certification
ainsi que de nos propres normes relatives au bien-étre
animal dans toutes les sociétés ALDI, allant au-dela des
exigences légales.

Interdiction de groupes spécifiques de substances
chimiques dans la fabrication de produits a marque de dis-
tributeur, dans les catégories du textile d'habillement, du
linge de maison et des chaussures, d’ici fin 2020 (engage-
ment ALDI Detox), en cours dans tous les pays ALDI.

Projet en cours. Des efforts soutenus ont été déployés pour
améliorer encore le niveau de bien-étre animal a grande
échelle en 2019.

Projet en cours. Il est évident que l'industrie n'atteindra pas ses

engagements au titre du Detox Commitment en 2020. Ala suite

de l'adoption de la feuille de route, plusieurs rapports d'avan-

cement et un rapport final ont été publiés. Les difficultés étant

toutefois importantes, le travail avec les partenaires de la chaine

d’approvisionnement sera poursuivi pour améliorer la gestion

des substances chimiques dans les années a venir et pour

atteindre les objectifs définis. 3 et [ el 3.9
o , % B i

Aprés la fin de l'engagement ALDI Detox, un processus d’amé-

lioration continue sera mis en place afin de tendre vers 'éli-

mination progressive des substances chimiques dangereuses

dans les chaines d’approvisionnement. A cette fin, les processus

d'ajustements de ces efforts permettant de prendre des mesures

plus efficaces et

fondées sur les risques seront évalués afin de mieux aligner les

activités au sein de lindustrie.

Renforcement du dialogue avec les principaux groupes de
parties prenantes, notamment par la participation a des
initiatives sectorielles dans tous les pays ALDI (cf rapport
RSE 2017).

Projet en cours. Voir Parties prenantes et
reséaux et Responsabilité sociale dans la chaine
d'approvisionnement.

17.16

Clé

. Nouveau . En cours . Objectif atteint

OO En continu
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Description des objectifs Situation en 2019 et prochaines étapes 0DD

Projet en cours. 15,5 % de réduction des émissions
de gaz a effet de serre en 2019, par rapport a l'année

a . e . Réduction de 40 % des émissions de gaz a effet de serre de référence 2015. L'accent a été mis sur l'amélioration 7 ton 72
40 % de réduction des émissions de gaz a effet de serre AV iy R e s L ) it 73
s dans toutes les sociétés ALDI d’ici fin 2021, par rapport a de Uefficacité. Au cours de la prochaine étape, d’autres o ;
d’ici fin 2021 B or PR o . 0O; 133
l'année de référence 2015. mesures d’efficacité seront planifiées et mises en
ceuvre en mettant davantage l'accent sur U'énergie verte/
l'écologie.
. . . ) . . Projet en cours. 581 magasins sont équipés de
Installation de panneaux photovoltaiques dans les points Augmenter continuellement la proportion des points de N . < . 7.2
= Y ; . systemes photovoltaiques ; +39 % par rapport a lannée 9.4
= de vente vente ALDI équipés d'installations photovoltaiques. L
= précédente
=
£ . . Mise en place d'éclairage LED dans tous les nouveaux Objectif parhel!ement atteint. La tEChnOlOQI_e d'éclairage gl
= Eclairage LED dans tous les nouveaux points de vente . A e ol P LED est installée dans les nouveaux magasins de tous A 8.4
= v magasins ALDI (éclairage intérieur et extérieur) ) . L 94
= d’ici fin 2019 d'ici fin 2019 les pays depuis 2016. Nous poursuivons ce déploiement
= ’ pour U'éclairage extérieur.
e 2 < e 2 <ot < le e e s 1| s e e e e s s s e r e s nenaa e netaan sesseansstenaanaeereassesernansssenmanss feereassesertassossranenseseans uaeseenanseseenensnsennsnnssannsseseenessestenesneseetnanssentsnnsteressestereansseene teereannosseerenanioetemnranns
s Projet en cours. Les progrés de la conversion seront
. . . . poursuivis : ALDI Belgique et ALDI Portugal sont e guem
Eclairage LED dans les points de vente existants Etlyscigialaecig\éersmn des points de vente ALDI existants - sur le point d’atteindre cet objectif. Chez ALDI Danemark, re gIZ
g ’ l'éclairage de tous les points de vente a déja été converti
a l'éclairage LED.
Projet en cours. La transition est déja achevée en Belgique,
B T P e e sl [ogisticues thfje d.e la conversion des centres logistiques ALDI - aulDanemark eten Espagng. Lfe passage aux LED est gé
a léclairage LED. prévu dans les centres de distribution en Allemagne, en
Pologne et aux Pays-Bas.
. . , . Objectif atteint. LALDI Academy a été fondée en 2019
Elaboration d’un concept de programme de formation ) . 4
. B ar 7 pour concevoir un certain nombre de programmes st m
Programme de formation au management d’ici fin 2020 pour améliorer les compétences des managers dans tous . . -
I de formation en Allemagne, et sera adoptée par les autres
les pays ALDI d’ici fin 2020. pays

Mise en place de nouveaux canaux de communication Objectif atteint. Laccent est mis sur les ateliers et les
Renforcement du dialogue avec les employés d’ici fin 2020  pour impliquer les employés ALDI de toutes les sociétés -m événements, ainsi que sur les magazines des employés ALDI,
ALDI, parallelement a d’autres méthodes, d'ici fin 2020. la newsletter RSE, les affiches et les brochures.

COLLABORATEURS ET
ENGAGEMENT SOCIETAL

Clé
. Nouveau . En cours . Objectif atteint OO En continu
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0BJECTIFS INTERNATIONAUX ALDI BELGIQUE ET ALDI LUXEMBOURG ALDI DANEMARK ALDI FRANCE ALDI NORD ALLEMAGNE ALDI PAYS-BAS ALDI POLOGNE ALDI PORTUGAL ALDI ESPAGNE IMPRESSION

CLIENT ET PRODUIT

ALDI BELGIQUE ET ALDI LUXEMBOURG

Progrés dans la réalisation des objectifs nationaux 2019

Description des objectifs Situation en 2019 et prochaines étapes 0oDD
Réduire le poids des emballages de la gamme permanente . . 12 s
10 % d’emballages en moins d’ici fin 2025 en marque de distributeur, en Belgique et au Luxembourg - Z;D;(elz;n cours. Lancement de (a Mission Emballage ALDI 1%%
de 10 % d’ici fin 2025 (année de référence : 2015) ’
. . 99 % du volume des gammes de produits permanents bel- - . (o 122
0,
99 % d’emballages recyclables d’ici fin 2023 e e slrecyclables dlici fin 2023 Projet en cours. QO 125
Matériaux de substitution pour les plastiques a usage Recherche de mater|aux ol produits de SUbsmL.Jtlon pour L 125 12.2
. les plastiques a usage unique en cours en Belgique et au Nouvel objectif. 125
unique (ee]
Luxembourg
Renforcement des efforts déployés en Belgique et au
Optimisation continue de la composition nutritionnelle des Luxembourg pour augmenter la teneur en fibres et réduire -‘ Objectif partiellement atteint. Chaque année, 2!%:.{‘ 22
produits la teneur en sel, en matiéres grasses et en sucre des des produits supplémentaires sont évalués et adaptés. -w
produits a marque de distributeur
. : e Toutes les roses vendues dans les magasins belges et -‘m - ) 12 e "
0y .
RS flec=Faintrade d'ici fin 2018 luxembourgeois doivent étre certifiées Fairtrade d'ici fin 2018 Objectif atteint. (@)
Exten.swn s trafnspl)arence ‘ALDI (ATC) pour tes Objectif atteint pour toutes les viandes fraiches et les produits
e . . produits de marque de distributeur a toutes les viandes et R . S oA :
ATC sur tous les produits a base de viande d’ici fin 2020 . ) . a base de viande. L'objectif devrait étre atteint pour les plats
tous les produits contenant de la viande en Belgique et au , P . , .
B préparés d’ici la fin de 'année 2020.
Luxembourg d’ici fin 2020
N 30 % de produits végétariens en plus dans les magasins - I ) ST PP
0,
30 % de produits végétariens en plus en 2020 belges et luxembourgeois en 2020 (année de référence : 2019) Nouvel objectif. Fin 2019, 37 produits végétariens/végétaliens.

) ) L . Introduction du Nutri-Score en 2020 et déploiement en - - 2 12 22
Introduction du Nutri-Score et déploiement d’ici fin 2021 Belgique et au Luxembourg d'ici fin 2021 Nouvel objectif. & e0) 128
Pramotionides produits Locaux en 2019 Elaborer des directives pour l'achat de produits agricoles -m Objectif atteint

belges locaux en 2019
i i i 12
Partenariat avec les banques alimentaires belges en 2019 Lancer un partenariat avec les banques alimentaires belges -‘m Objectif atteint. Créé en 2019 et poursuivi en 2020. S 5
pour réduire davantage le gaspillage alimentaire en 2019 (o]

Réglementation du marketing destiné aux enfants en 2019 N d|rlect|ves pour le marketing destiné aux -‘ Objectif atteint
enfants en Belgique en 2019

Clé
. Nouveau . En cours . Objectif atteint OO En continu
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OBJECTIFS INTERNATIONAUX ALDI BELGIQUE ET ALDI LUXEMBOURG ALDI DANEMARK ALDI FRANCE ALDI NORD ALLEMAGNE ALDI PAYS-BAS ALDI POLOGNE ALDI PORTUGAL ALDI ESPAGNE IMPRESSION
ALDI BELGIQUE ET ALDI LUXEMBOURG
Description des objectifs Situation en 2019 et prochaines étapes 0obD
- - . 100 % de bois, papier et carton certifiés dans les emballa- 12 e
100 % de bois, papier et carton certifiés dans les emballa- : i . L . . . - S N plid 122
ges des produits d'ici fin 2019 ges des produits d’ici fin 2019 pour lgs produits standards - Objectif partiellement atteint. Fin 2019, objectif atteint a 97 %. e0)
de la gamme belge et luxembourgeoise
Passage a un café certifié durable (UTZ, Fairtrade, Rainforest 12 s
50 % de café certifié durable d’ici fin 2020 Alliance et bio) dans les magasins belges et luxembourgeois -m Objectif atteint. 54 % fin 2019. Cﬁ 122

pour les produits de marque de distributeur d'ici fin 2020

Passage des produits de la mer frais réfrigérés et surgelés

dans les magasins belges et luxembourgeois a des produits -m

12 % 122
certifiés durables d’ici fin 2018 O

Foie gras sans gavage disponible dans les magasins belges
et luxembourgeois d’ici fin 2019

CHAINE D'APPROVISIONNEMENT ET RESSOURCES

CLIMAT ET ENVIRONNEMENT

COLLABORATEURS ET
ENGAGEMENT SOCIETAL

Actualiser la politique nationale sur le bien-é&tre animal
d’ici fin 2019

Actualiser la politique nationale sur le bien-étre animal
d’ici fin 2019

Objectif atteint.

10 costaunn
TPRIBUTN
HSORIAES

Bacs de recyclage pour les ampoules électriques dans Déploiement des bacs de recyclage d’ampoules RECUPEL -m Objectif atteint. En 2019, tous les magasins belges ont été 122
tous les magasins en 2019 dans tous les magasins belges en 2019 équipés d'un bac de recyclage pour les ampoules électriques. (o] 125
Centre de distribution certifié « Exceptionnel » selon la Ouverture d'un centre logistique belge certifié BREEAM en Objectif atteint. Le nouveau centre logistique a Turnhout est le L 04

méthode BREEAM en 2019

100 % d’énergie verte d’ici fin 2020

Augmentation de 30 % du nombre de magasins équipés de
panneaux solaires d’ici fin 2020

Politique de mobilité pour les employés d’ici fin 2020

2019

100 % d’énergie verte en Belgique en produisant de l'élec-
tricité et en achetant, si nécessaire, de U« énergie verte »

Augmentation de 30 % du nombre de magasins belges et
luxembourgeois équipés de panneaux solaires d’ici fin 2020
(année de référence : 2019), le projet étant en cours

Utilisation de réfrigérants naturels (propane et CO2) au lieu
de réfrigérants de synthése dans les nouveaux magasins
et les magasins rénovés en Belgique et au Luxembourg en
2020. Projet a poursuivre en 2021.

Mettre en place une politique de mobilité pour les emplo-
yés ALDI en Belgique et au Luxembourg d’ici fin 2020

8

centre le plus durable de Belgique.

Nouvel objectif.

Nouvel objectif. 65 fin 2019.

Nouvel objectif.

Action caritative nationale annuelle

Action caritative nationale belge annuelle

Clé

. Nouveau . En cours . Objectif atteint

Projet en cours. Le premier événement a eu lieu en 2019.

OO En continu

124
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CHAINE D’APPROVISIONNEMENT CLIENT ET PRODUIT

CLIMAT ET
ENVIRONNEMENT

ALDI DANEMARK

Progrés dans la réalisation des objectifs nationaux 2019

Description des objectifs Situation en 2019 et prochaines étapes 0oDD

Nouvel objectif.

Augmenter la recyclabilité des emballages des produits ® Début de l'évaluation environnementale des emballages en 2020
AN S [ A N - M ) . R :
100 % d’emballages recyclables d'ici fin 2025 dangl; a marque de distributeur : utlll[sat.lpn a 100 % de - Mise en ceuvre d’une procédure standard pour la collgcte de %g
matériaux d’emballage recyclables, réutilisables ou com- données sur les emballages pour les nouveaux produits (o]

postables d’ici fin 2025 ® Fait partie d'une évaluation internationale des possibilités
de partage de données avec d’'autres pays ALDI

Nouvel objectif. Objectif supplémentaire une fois l'objectif de

R q . . recyclage atteint. Statut provisoire : les couverts, les pailles, 12 csten
. . - D'ici fin 2025, réduction de 15 % du poids total (en kg) } . . : ] 125
0,
15 % d’emballages en moins d’ici fin 2025 d’emballages au Danemark (année de référence : 2020) - les gobelets et les assiettes en plastique a usage unique ont QO 12.2

déja été éliminés. Utilisation accrue de plastique recyclé dans
les emballages.

e SO o P . Fin 2021, la gamme de produits végétaliens ou végétariens m Objectif atteint. Fin 2019, 68 produits étiquetés végétaliens/
SRR o B s/ veos ariens d'lc fin 2021 au Danemark est passée a au moins 50 produits. - végétariens en vente (2017 : 14).

D’ici fin 2020, tous les magasins danois devront avoir mis en

Mise en place d’un programme de dons de denrées place un programme de gestion du gasplllage al|mer.1ta|re, Nouvel objectif. En 2019, 73 % de nos magasins ont donné des 125 12.3
. . . par exemple la vente de « sacs magiques » de produits . . . PN . 12.5
alimentaires d’ici fin 2020 ; . rie A e T . produits alimentaires régulierement ou occasionnellement. (ee]
alimentaires destinés a étre jetés, via un partenaire externe
ou un don de nourriture a des organisations sociales.
) ) : N L B . R 123
80 % de gaspillage alimentaire en moins d’ici fin 2030 -/- Nouvel objectif. Mesure encore en cours d’élaboration. O 125

Mettre fin a la vente d’ceufs de batterie au Danemark, a la fois

Interdiction des ceufs de batterie en 2018 pour les ceufs coquilles et les ceufs entrant dans la composi- -‘m Objectif atteint en 2019.
tion de produits transformés, en 2018

ET RESSOURCES

“ici fi 9 i i i - CONSONMATION.
. YRR AT Dictfin 20.20' 190 e prodmts de marque de dIStFIAbU Projet en cours. Fin 2019, 94,5 % des produits en bois ou a base e 15.2
100 % de bois certifié d’ici fin 2020 teur en bois ou a base de bois au Danemark devront étre o s 12.2
[ de bois étaient certifiés. (@)
durables et certifiés
Notre objectif est d’utiliser 100 % de soja durable, directement
et indirectement, dans nos produits de marque de distributeur .
dans les catégories de la viande fraiche, des produits laitiers Nouvel objectif.
100 % de soja certifié pour certains produits de marque de . g . » G€s produtts - ¥ ® Rejoindre l'Alliance danoise pour un soja responsable 2019
- o compris les ceufs, et des produits surgelés et réfrigérés cont- ) ; ;
distributeur d’ici fin 2025 . g . ® Travailler avec les fournisseurs pour garantir une produc-
enant de la viande d'ici fin 2025. Dans un premier temps, nous . . . .
s . tion de soja sans déforestation
allons compenser la quantité de soja en 2020 en achetant des
crédits de la Table ronde sur le soja responsable (RTRS).
Projet en cours :
72

i :
100 % « vert » d'ici fin 2021 Achat de 100 % d'électricité verte dici fin 2021 'y . ;1D/ps,’:é'f::;r‘ixc;2l5;:§provenam e pannesux photovaliaiques
0

® (0 % achetés directement

Clé
. Nouveau . En cours . Objectif atteint OO En continu
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ALDI FRANCE

Progrés dans la réalisation des objectifs nationaux 2019

Description des objectifs Situation en 2019 et prochaines étapes 0oDD

A ) Extension du ALDI Transparency Code (ATC) aux produits de
0,
[EeR el B deviande portent Le logo ATC marque de distributeur vendus en France qui contiennent au - Projet en cours. 53 % en 2019.

S0 moins 3 % de viande dici fin 2020
100 % de pommes et de poires certifiées BEE FRIENDLY 100 % de pommes et de poires européennes certifiées -‘ Projet en cours. 10 % (en volume) des pommes vendues en
d’ici fin 2021 BEE FRIENDLY dans les magasins francais d’ici fin 2021 2019 avaient le label BEE FRIENDLY et 3 % des poires.
- . - 3 . . . e . . . z'{gl
100 références de fruits et légumes d'ici fin 2019 Elargls.sement dgs gve')njn.wes de fruits et légumes dans les -‘m Objectif atteint. 100 références de fruits et légumes en 2018 ; G
magasins francais d’ici fin 2019 105 en 2019. -w
Passage au cacao certifié (UTZ, Fairtrade, Rainforest Alli- 12 cmurn
100 % de cacao certifié d’ici fin 2020 ance et bio) pour tous les produits @ marque de distributeur -‘ Projet en cours. 94 % en 2019. &:5“

d’ici fin 2020

Conversion de 75 % des produits de la mer de marque de 12 St

75 % des produits de la mer certifiés durables distributeur en France en produits certifiés durables d'ici -‘ Objectif non atteint. 49 % atteint en 2019. Poursuite bt
d’ici fin 2019 i A P de Uobjectif en 2020*. (ee]

= Mettre fin a lutilisation des ceufs issus d’'élevage en cage
- L . pour les produits transformés d'ici fin 2020. .
Interdiction des ceufs de batterie a partir de 2020 g . .. - Projet en cours.
= Mettre fin a la vente des ceufs issus d’élevage en cage
(ceufs coquilles) en France d'ici fin 2025.

g
oW
NRASTRUCTRE

120 systémes photovoltaiques d'ici fin 2021 Mise en place de 120 installations photovoltaiques sur de -‘ Projet en cours. 41 systemes photovoltaiques sont déja

nouveaux magasins en France d'ici fin 2021 installés.

* 66% de nos poissons sont déja certifiés péche ou élevage durable (MSC, ASC,
GlobalGAP, bio, Dolphin Safe, Pavillon France, Label Rouge, Friend of the Sea, IGP)

Clé
. Nouveau . En cours . Objectif atteint OO En continu
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CLIENT ET PRODUIT

Retrait des produits a base de viande fraiche avec
« Haltungsform » 1

produits en Allemagne

Retrait des produits a base de viande fraiche avec « Hal-
tungsform » 1 dans les magasins allemands et augmenta-
tion de la proportion de produits a base de viande fraiche
de marque de distributeur avec « Haltungsform » 2, 3 ou 4

Mise en place du ALDI Transparency Code (ATC) en Allema-
gne pour les produits de marque de distributeur dans au
moins un groupe de produits et augmentation du nombre
de produits de la péche et de produits contenant du poisson
avec ATC d’ici fin 2019

Clé

. Nouveau . En cours . Objectif atteint

Projet en cours. La majorité de nos produits sont actuelle-
ment étiquetés « Haltungsform » 1 et 2. Avec la poursuite de
notre engagement dans linitiative pour le bien-étre animal

(Initiative Tierwohl), le « Haltungsform » 2 sera sensiblement

augmenté a la mi-2021.

Objectif atteint. Mis en place dans la catégorie « textiles » ;
190 produits de la mer achetés dont 112 avec 'ATC fin 2019,
soit 59 % de produits couverts

OO En continu

OBJECTIFS INTERNATIONAUX ALDI BELGIQUE ET ALDI LUXEMBOURG ALDI DANEMARK ALDI FRANCE ALDI NORD ALLEMAGNE ALDI PAYS-BAS ALDI POLOGNE ALDI PORTUGAL ALDI ESPAGNE IMPRESSION
Progrés dans la réalisation des objectifs nationaux 2019
Description des objectifs Situation en 2019 et prochaines étapes 0oDD
Réduction de 30 % du poids total des emballages de
3 e . . ’ . . 12 i
oL T . . produits de marque de distributeur en Allemagne (pro- ‘ Projet en cours. 14,6 % de réduction d’emballage a fin 2019, ] 12.2
30 % d’emballages en moins d'ici fin 2025 portionnellement aux ventes) d’ici fin 2025 (année de - en comparaison avec 2015 O 125
référence : 2015)
. T 100 % des emballages de nos produits de marque de distri- ‘ Projet en cours. Selon une premiére enquéte, environ deux 12 g 122
0y
IR de=l=cyclables d'icl fin 2022 buteur en Allemagne recyclables d’ici fin 2022 - tiers de nos emballages sont déja classés comme recyclables. (@) 125
Mettre fin a la vente de plastiques a usage unique dans nos
- . . 5 . 5 produits de marque de distributeur ou dans les gammes 12 sgmney
Interdiction des produits en plastique a usage unique a - . . L . ] 12.2
. . spéciales telles que les assiettes, les gobelets, les pailles Objectif atteint. 125
partir de début 2019 ; X (ee]
et les cotons-tiges (hors pailles sur les emballages de
boisson) en Allemagne a partir de début 2019
Remplacement de tous les produits cosmétiques de mar- Projet en cours. Depuis 2014, élimination progressive des
Interdiction des microplastiques dans les produits cosmé- que de distributeur contenant des microplastiques solides - microplastiques dans les cosmétiques, les produits d’hygiene 125 ]%é
tiques d’ici fin 2022 ou des plastiques de synthése liquides en Allemagne par personnelle et les lessives, 2019 : 180 produits sans microplas- CO e 11
des alternatives écoresponsables d’ici fin 2022 tiques solides ou plastiques de synthése liquides chez ALDI.
Objectif atteint. En 2018, nous avons commercialisé six pro-
duits frais a base de volaille sous notre marque Fair & Gut.
Expansion de a de margue de distributeur respectueuse Elargissement de l'offre de produits frais a base de volaille Entre-temps, Fair & Gut a été étendue a la viande fraiche
dupbien-étre animal Fai? & Gut d'ici fin 2020 P de la marque propre respectueuse du bien-étre animal -‘E [porc et poulet], a la charcuterie, aux ceufs et aux produits lai-
Fair & Gut en Allemagne d’ici fin 2020 tiers. A Uavenir, nous envisageons d'étendre la gamme a d'au-
tres régions, car les produits ne sont pas encore disponibles
dans toutes les sociétés régionales en Allemagne.
. 8 . . A Extension du systeme d’étiquetage relatif au bien-étre ani- 12 e
Extension du systeme d'étiquetage relatif au bien-étre mal (« Haltungsform ») & d’autres produits et groupes de - Nouvel objectif o 128
animal (« Haltungsform ») 9 P group jectit: (ee]
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OBJECTIFS INTERNATIONAUX ALDI BELGIQUE ET ALDI LUXEMBOURG ALDI DANEMARK ALDI FRANCE ALDI NORD ALLEMAGNE ALDI PAYS-BAS ALDI POLOGNE ALDI PORTUGAL ALDI ESPAGNE IMPRESSION
ALDI NORD ALLEMAGNE
Description des objectifs Situation en 2019 et prochaines étapes 0obD
Transition progressive de 'ensemble de la chaine d'appro-
A AT . . visionnement pour les ceufs coquilles issus d’élevage au Nouvel objectif. Des ceufs provenant du projet « Bruderhahn »
Arrét de Uélimination de poussins dans la production S . . \ . ., -
d'ceufs coquilles d'ici fin 2022 sol, en plein air et biologique dans toute l'Allemagne d'ici - sont déja proposés sous notre marque de distributeur «
4 fin 2022, pour mettre fin a l'élimination des poussins males Henne & Hahn » depuis 2017.
dans la production d'ceufs coquilles
Passage sur du café certifié durable (UTZ/Rainforest Alli- 12 e
50 % de café certifié durable d’ici fin 2020 ance, Fairtrade, bio) pour certains produits de marque de - Projet en cours. 47 % en 2019. C%ﬂ 122
distributeur en Allemagne
Augmenter le taux d’utilisation de ['énergie produite en interne
Augmenter le taux d’utilisation de l'énergie produite en par les installations phof(ovoltalques dans les magasms‘en Projet en cours. Le taux de consommation de l'énergie pro- 7.2
. Allemagne, en les combinant avec des concepts de systemes ) 73
interne A s duite pour 2019 est de 69,9 % (69,6 % en 2018).
intégrés de refroidissement et de chauffage, et en adaptant les
systémes photovoltaiques a la consommation du magasin.
Passage progressif de tous les réfrigérateurs et congéla- 12 csteun
Utilisation a 100 % du propane comme réfrigérant teurs en Allemagne au propane (R290), un réfrigérant a -- Objectif atteint. &‘; 124
trés faible potentiel de réchauffement global (PRG)
Progrés dans la réalisation des objectifs nationaux 2019
Description des objectifs Situation en 2019 et prochaines étapes 0DD
Réduction de 20 % du poids total des emballages en plas- . . ccinr.
20 % d’emballages en plastique en moins d’ici fin 2025 tique des produits de marque de distributeur aux Pays-Bas -‘ Projet en cours. Depuis 2019, nous ne vendons plus d'assiet = Uy

d’ici fin 2025 (année de référence : 2017)
100 % des emballages de nos produits de marque de distri-
buteur aux Pays-Bas recyclables d’ici fin 2025

Utilisation de 35 % de plastique recyclé pour les emballages
de nos produits de marque de distributeur aux Pays-Bas
d’ici 2025

Tous les magasins qui vendent des fruits et légumes en
vrac aux Pays-Bas doivent proposer des sachets a usage
unique biosourcés et des sachets réutilisables d’ici fin 2020

Clé

. Nouveau

Concepts de sachets alternatifs d’ici fin 2020

. En cours

B osjccti atteint

8

tes, de gobelets ni de cotons-tiges en plastique jetable.

Projet en cours. Projets mis en place avec les fournisseurs
pour améliorer la recyclabilité.

Projet en cours. Augmentation des emballages de produits
contenant des matériaux recyclés, davantage de projets en
cours.

Projet en cours. La phase de préparation interne a débuté.

OO En continu
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ALDI PAYS-BAS

Description des objectifs Situation en 2019 et prochaines étapes 0oDbD

Projet en cours. En 2019, nous nous sommes concentrés

Renforcement des efforts déployés aux Pays-Bas pour sur la réduction de la quantité de sel dans les snacks salés g
Réduction de la teneur en sel et en sucre réduire la teneur en sel et en sucre de produits de marque -‘ apéritifs, les produits a base de viande fraiche et les petits & 22
de distributeur supplémentaires pains salés, et sur la réduction de la teneur en sel et en

matiéres grasses des plats préparés.

Objectif non atteint. Nous nous efforcons d'atteindre nos

. 2 Etiquetage de tous les fruits et légumes cultivés aux Pays- objectifs en 2020 et avons déja atteint 80 % fin 2019. Au cours  proTs
Label PlanetProof pour 100 % des fruits et légumes A . . o ) ] 12.8
2 A Bas avec le label de développement durable PlanetProof de l'année, nous avons ajouté de plus en plus de fruits et 12.2
néerlandais d’ici fin 2019 - . ) (o]
d’ici fin 2019 légumes PlanetProof, tels que des pommes, des poires, des

champignons et des tomates.

= A . a . . . A . Projet 0l ti i té i t été
=2 Pas de marketing sur les produits néfastes pour la santé Pas de marketing sur les produits néfastes pour la santé Irojet en cours : tes gestionnaires de catégories on e
=) 5 o X e informés et le marketing sur les emballages de produits
1= aupres des enfants d’ici fin 2020 aupres des enfants aux Pays-Bas d’ici fin 2020 L P s .
= destinés aux enfants a été modifié en conséquence.
T
= Aux Pays-Bas, pour les produits contenant des ingrédients
=) Label Beter Leven pour 100 % des produits d’origine d'origine animale (transformés ou non) passage aux -‘ Projet en cours. En 2019, nous avons élargi nos gammes Wt 12.8
animale criteres du label de développement durable Beter Leven de produits a base de viande ayant le label Beter Leven. (ee]
une étoile (norme minimale)
En 2019, tous les poulets frais et les produits a base de
100 % de poulet conforme aux critéres de bien-étre animal viande de poulet (hors produits halals) aux Pays-Bas -‘m Obiectif atteint (tous les produits sauf un)
ALDI Kip ou au label Beter Leven en 2019 provenaient de poulets élevés selon les critéres de bien- ) P ’
étre animal ALDI Kip ou Beter Leven.
Projet en cours. En 2019, nous avons commencé a travailler,
: Extension des produits 3 base de viande avec ATC Aux Pays-Bas, étendre le ALDI Transparency Code (ATC) -‘ avec les fournisseurs, pour étendre le Code de transparence
: P pour les produits a marque de distributeur a la charcuterie. ALDI a la charcuterie. En 2020, nous attendons les premiers
: produits avec ATC.
. . . T L i éerlandais doivent di d’ int
= Point de collecte des piles, des lampes et des petits O (8 WL RS W Al .a|s owventdisposer dun po_m L . 125
= oy " P de collecte de recyclage (« inzamelmeubel ») pour les piles Objectif atteint. .
== : appareils électriques d’ici fin 2019 . L . -
=6 et les petits appareils électriques d’ici fin 2019.
‘E‘g ..............................................................................................................................................................................................................................................................................................................................
o= . . N " 0B .
= . . . S 73
= Mlse g place d'un systéme de gestion de l'énergie Certification ISO 50001 a U'échelle nationale d’ici fin 2018 Reporté jusqu’a nouvel ordre. 8.4
¢ d'ici fin 2018
mE
o5 Projet en cours. En 2019, l'accent a été mis sur la promotion
é% Poursuite et renforcement des efforts déployés aux Pays- d’une alimentation saine auprés des enfants, par exemple 3 s
EE : Sensibilisation aux questions de santé Bas pour sensibiliser les clients et les collaborateurs aux -‘ en travaillant avec une classe d'écoliers pour recueillir leur _,\,\/, 34
gé questions de santé opinion pour nos magasins et en faisant don de pain pour la
gg : semaine de la Nationaal Schoolontbijt.
L

Clé
. Nouveau . En cours . Objectif atteint OO En continu
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ALDI POLOGNE

Progres dans la réalisation des objectifs nationaux 2019

Description des objectifs Situation en 2019 et prochaines étapes 0oDD
PR T Publication de la Stratégie d’emballage nationale polonaise . . s 122
Stratégie d’emballage d’ici fin 2020 d'ici fin 2020 En préparation. ee) 125
100 % des magasins polonais donneront des aliments non g 10 S .
Dons alimentaires dans tous les magasins d’ici fin 2020 commercialisables mais encore consommables a des asso- -‘ Projet en cours. Proportion de magasins en 2019 : 41 %. & c':\f;s 123
ciations d'ici fin 2020
Politique nationale d’achats respectueux du bien-&tre ani- Publication de la Politique nationale polonaise d'achats En préparation
mal d’ici fin 2020 respectueux du bien-étre animal d’ici fin 2020 prep ’
Objectif atteint.
® Création de UALDI Academy pour tous les collaborateurs
d’ALDI en 2019
Elaboration d’un concept de programme de formation en = Programme de développement pour 'équipe de direction
Programme de formation au management en 2019 Pologne pour améliorer les compétences des managers -‘m ® Programme de formation pour accroitre les compétences 44
en 2019 [prestataires de formation internes et externes)

Focus 2020 - Formation sur les marchés - 100 % des directeurs
de magasin, minimum 50 % des directeurs adjoints de magasin,
minimum 30-50 % des employés (magasins)

Clé
. Nouveau . En cours . Objectif atteint OO En continu
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ALDI PORTUGAL

Progrés dans la réalisation des objectifs nationaux 2019

Description des objectifs Situation en 2019 et prochaines étapes 0oDD
- - Passage a la certification MSC pour tous les produits a -‘m L . oGt Y W v 12.2
Certification MSC pour toute la morue d’ici fin 2018 T Sme hel[morue) au Portugal d'ici fin 2018 Objectif atteint. colre 144
Donner des aliments non commercialisables mais encore 12 gy
Dons alimentaires dans tous les magasins d’ici fin 2018 consommables dans tous les magasins du Portugal, pour -‘m Objectif atteint. (Kf;s 123
lutter contre le gaspillage alimentaire, d’ici fin 2018
e T E = SIE atter el i de 2020 Mettre fin a lfa yente d’ceufs de batterie (ceufs coquilles) au -m ObJect'n‘ atteint en.2020. Depu|SJar,1V|e|: 2020, nous ne vendons
Portugal d’ici fin 2020 plus d’ceufs (coquilles) de poules élevées en batterie.
Progrés dans la réalisation des objectifs nationaux 2019
Description des objectifs Situation en 2019 et prochaines étapes 0obD
Nouvel objectif. Certaines mesures ont déja été élaborées
en 2019 :
L] i i i i i - CONSOMMATION
100 % d’emballages recyclables, compostables ou réutili- 100 % des emballages de nos produits de marque de distri- - Ogél?;sart;(;zii:ntmue des emballages dans plusieurs grou (2 125
sables d’ici fin 2025 buteur en Espagne recyclables d’ici fin 2025 P P ) 122

B |ntégration de pictogrammes de recyclage sur les étiquettes
et symboles triangulaires des matériaux d’emballage en
plastique en 2019

Nouvel objectif. Certaines mesures ont déja été élaborées

Réduction de 20 % du poids total des emballages en plas- len02(1i1:1i:sation continue des emballages dans plusieurs
20 % de plastique en moins dans les emballages et les tique des produits de marque de distributeur et de la quan- - fou es de produits 9 P -y 125
produits d’ici 2025 tité de plastique dans les produits en Espagne d'ici la fin de group P (ee] 122

® |nterdiction des produits en plastique a usage unique
® Plus de produits en vrac
= Nouvelles recharges

l'année 2025 (année de référence : 2019)

Clé
. Nouveau . En cours . Objectif atteint OO En continu
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OBJECTIFS INTERNATIONAUX ALDI BELGIQUE ET ALDI LUXEMBOURG ALDI DANEMARK ALDI FRANCE ALDI NORD ALLEMAGNE ALDI PAYS-BAS ALDI POLOGNE ALDI PORTUGAL ALDI ESPAGNE IMPRESSION
ALDI ESPAGNE
Description des objectifs Situation en 2019 et prochaines étapes 0oDbD
Nouvel objectif. Certaines mesures ont déja été élaborées en
2019 :
= ri i 12 :
Promotion des sacs réutilisables Promotion des sacs réutilisables - ﬁeorg;z/larceecr;ire?tsdreésszzi;r?;:ur:(i:agg :ﬁ;]sacs existants Q0 }%g
o B .
® Elargissement des gammes de sacs
réutilisables : sac en coton
.. . . Etiquetage de tous les produits sans gluten et sans lac- Objectif partiellement atteint. TN
f:lsiu:,tii?:i:;(;?;s les produits sans gluten et sans lac tose en Espagne, sur la base d'organismes de certification -‘ ® En 2019, 81 produits étaient certifiés Adilac (49 % du total) & 22
reconnus (ELS ou Adilac) d’ici fin 2018 et 58 produits étaient certifiés ELS (88 % du total).
Objectif partiellement atteint. D'autres avancées sont prévues
pour 2020.
) ) o o ) Mesures proposées d’ici fin 2019, pour une plus grande visibi-
Politique nationale d’achats respectueux du bien-étre Fireremien o R IRIg Pol|t|‘queAnat|onelnle lité aupres des clients :
animal d’ici fin 2018 e§_p§gnole d’achats respectueux du bien-étre animal -‘ = 34 produits avec certification Welfair™ [tous les poulets non
d'ici fin 2018 transformés, tout le lait classique, tous les ceufs sauf bio)
= Tout le lait frais certifié issu d’animaux nourris au paturage
et Welfair™
= 59 produits de la péche avec certification (MSC, ASC, BIO)
P A g . Mettre fin a la vente d’ceufs de batterie (ceufs coquilles) en m L .
Interdiction des ceufs de batterie a partir de 2020 B nate 12020 - Objectif atteint en 2018.
Objectif atteint. Depuis 2018, ALDI Espagne achéete 100 %
Réduction de 50 % de nos émissions d'équivalent CO: d’électricité verte (magasins, entrepots et bureaux). Nous
Réduction de 50 % des émissions d'équivalent d'ici fin 2021 gréace a la mise en ceuvre de plusieurs -‘m avons installé des panneaux solaires et des systéemes d'éc- 72
73

CO2 d’ici fin 2021

mesures : électricité verte, systéemes d’éclairage
LED, panneaux solaires, entre autres

lairage LED dans les magasins et les centres logistiques et
nous avons poursuivi le déploiement d'un systeme de gestion
de 'énergie.

Clé

. Nouveau . En cours . Objectif atteint

OO En continu
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Directrice Corporate Responsibility Quality Assu-
rance (CRQA) International
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Exclusion de responsabilité

Le présent rapport contient des déclarations qui
se rapportent a l'évolution future des sociétés du
groupe ALDI Nord. Ces déclarations constituent
des estimations établies sur la base des infor-
mations dont ALDI Nord dispose actuellement.
L'évolution réelle peut différer des estimations
actuelles. Les entreprises du groupe ALDI Nord
déclinent par conséquent toute responsabilité
quant a ces déclarations.

ALDI PORTUGAL

ALDI ESPAGNE

@00

IMPRESSION



	vorige: 
	Seite 2: 
	Seite 31: 
	Seite 42: 
	Seite 53: 
	Seite 64: 
	Seite 75: 

	naechste: 
	Seite 2: 
	Seite 31: 
	Seite 42: 
	Seite 53: 
	Seite 64: 
	Seite 75: 

	vorige 1: 
	Seite 8: 
	Seite 91: 

	naechste 1: 
	Seite 8: 
	Seite 91: 

	vorige 10: 
	Seite 10: 

	naechste 10: 
	Seite 10: 

	vorige 3: 
	Seite 11: 

	naechste 3: 
	Seite 11: 

	vorige 4: 
	Seite 12: 

	naechste 4: 
	Seite 12: 

	vorige 11: 
	Seite 13: 

	naechste 11: 
	Seite 13: 

	vorige 5: 
	Seite 14: 

	naechste 5: 
	Seite 14: 

	vorige 6: 
	Seite 15: 

	naechste 6: 
	Seite 15: 

	vorige 7: 
	Seite 16: 

	naechste 7: 
	Seite 16: 

	vorige 8: 
	Seite 17: 

	naechste 8: 
	Seite 17: 

	vorige 9: 
	Seite 18: 

	naechste 9: 
	Seite 18: 



